KISEBBSEGI MEDIATORTENET

Papp Z. ATTILA

A KISEBBSEGI SAJTO ERTELMEZESI KERETEI!

Tanulméanyunk tampontokat kivan adni a kisebbségi sajté mtikodésének
megértéséhez. Az altalunk felvazolt elméleti keretek egyrészt a vonatkozo
szakirodalom (6hatatlanul szelektiv) attekintésére, masrészt sajat vonatkozo
kutatasaink altalanosithat6 eredményeinek ismertetésére épiilnek.

A sajto (média) mitkddésének néhdany fontos jelensége

A sajté miikodését, illetve a megjelenitett tartalmakat akar az (etnikai) ki-
sebbségi, akar a tobbségi (mainstream) média vonatkozdsaban egyfajta saja-
tos médialogika befolyasolja. A médialogika fogalmat Elliott alapjan Altheide
és Snow vezette be, és a hirek szelekcidjat és gyartasat, egyszersmind az in-
formacidk hirformdba 6ntésének moédjat meghatarozé vezérelvekre vonatko-
zik.2 A médialogika alapjan ddl el, hogy egy szerkeszt6ség 6nmaga szamara
meghatarozott hatékonysaga3 szempontjabol mely hireket és milyen médon
jeleniti meg nagyobb valoészintiséggel. A tobbségi (és nyugati) sajtoban ez £6-
képp a forma tartalom folotti uralmat jelenti, a konkrétumok megjelenitését
az elméleti Osszefliggések targyaldsaval szemben, és az audiovizualitdsban
(de részben az irott sajtoban is) a személyességet részesiti elényben az intéz-
ményi objektivitadssal szemben. Elliott ezt a tomegkommunikacié paradox-
ondnak, a kifejezés belsé onellentmondasédnak nevezi, hiszen a tartalomtol
val6 eltavolodés éppen a kommunikécio lényegét kérdGjelezi meg.4 A média-
logika kovetkezménye tehét az igazi kommunikacié megsztinésének veszé-
lyét hordozza magaba, és a latvanyszertiség, a spektdkulum?® térhoditasat
eredményezheti.t

A média (sajtd) és a nemzeti identitds megerdsitésének Osszeftiggései
meglehetsen ismert témakorok.” A sajté altal hasznalt nemzeti szimbdlu-
mok, vagy mar maganak a sztenderdizélt nemzeti nyelvnek a szétterjesztése
mindenképp hozzjarult az identitas kialakitdsahoz és megerd&sitéséhez. E fo-
lyamat altal az olvas6 a kiilénb6z6 (nem csak nemzeti) ideolégidkra ,ko-
dolt”, a dominans kédok altal megalkotott vilagbdl nehezen kilép6 (a deko-
dolast annak keretein beliil elvégz6) médiahasznaléva vélik.8 Sparks és
Campbell azt is kimutatja, hogy a nemzeti identifikaciéra valé hivatkozas, a
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nemzeti érzés felemlegetése gyakrabban el6fordul, mint a mas tipusa kozos-
ségekre val6 utalds, amely a kozonség eleve bevésettségét (inscribed reader)
eredményezi.? Természetesen mindez nem jelenti azt, hogy a sajténak/mé-
dianak kizarélagos hatalma lenne a kozonség f6lott, és maga Hall is elisme-
ri, hogy a kozonség lehet 6nfejti is. Es ez éppen az afro-amerikaiak esetében
volt a leglatvanyosabb, ahol egy sztikebb aktivista csoport sikerrel vivta vé-
gig azt a harcot, amelynek az volt a tétje, hogy a ,fekete szép”, és ezdltal a
média szotarabol kikertiltek az el6itéleteket hordozo ,néger” és ,,szinesb6ri”
szavak.10

Kiulon szakirodalma van a média hatasa vizsgalatanak. Noha e kutatasok
els6sorban a televizi6zas és (politikai) reklamipar elterjedésével bontakoztak
ki, tgy gondoljuk, érdemes tovabbi értelmezéseink szempontjabol vazlatosan
érinteni a fontosabbakat. Az els6 hiresebb kutatasok Lazarsfeld nevéhez fii-
z6dnek, aki cafolta a kozvetlen hatést feltételez6 , injekciés tii” modellt, és fel-
allitotta a két 1épcs6s kommunikécioés modelljét (two step flow of communica-
tion), amelyben kitiintetett szerepe van a helyi véleményvezérnek is.1l Ugy is
fogalmazhatnank, hogy ebben a modellben az Gj médium és az interperszo-
nalis viszonyok még egyenstulyban vannak. George Gerbner hires kultivdcids
elmélete szerint azonban ez az interperszondlis mozzanat mar mintha hattér-
be szorult volna, és amellett érvel, hogy a megszallott televiziézas és az em-
berek vilagképe kozott szoros kapcsolat van, a televizi6 a , tarsadalmi mese-
mondd” szerepét tolti be, és igy nagymértékben hozzajarulhat az er6szakos
cselekvések létrejottéhez.12 Minderrdl nagy, gyakran modszertani részleteket
feszeget6 vitdk alakultak ki, amelyeket Morgan és Shanahan foglalt 6ssze. Eb-
ben kifejtik, hogy a médszertani sz6rszalhasogatas éppen az elméletet erdsi-
tette meg, és a televizio tényleges szerepérol sokkal kevesebb sz6 esett.13

A média befolyasolasi képességét hangstulyozza ki a Gerbner-féle modell-
hez képest talan valamivel szelidebb elképzelés is, az un. témameghatirozis
(agenda setting, napirend-hatds) elmélete. Az elmélet szerint a média/sajté nem
azt mondja meg mit gondoljunk, hanem azt, hogy mirél gondolkodjunk.4
Igen am, de ha a felajanlott napirendi pontokon beliil kell mozogni, ez 6ha-
tatlanul arra is visszahat, hogy hogyan gondolkodjunk egy témarol.
McCombs kés6bb maga is tigy latta, hogy nem csak egyszertien a napirendi
pontok kialakitasar6l van sz6, hanem egy tényleges kiriilhatdrolasrol. A ko-
riilhatdrolds - mondhatjuk - nem csak a tematikus kinalatot, hanem a kogni-
tiv szférat is befolyasolja. James Tankard kifejezésével élve valosagos , média-
keret”15 jon létre, amely ,,a hiranyag kozponti szervezési elve, ami a kivilasz-
tds, hangsiilyozds, kirekesztés és az elabordcid segitségével kontextusba helyezi,
majd megfogalmazza szamunkra a kozponti kérdést”.16 Roviden, a téma-
meghatarozasnak két szintje van: els6 1épésben a sajt6 (és miikodtetsi) fon-
tossagi sorrendet allitanak fel a széba johetd témak kozott, és ezt kozvetiti is
a kozvélemény iranyaba, a masodik szinten pedig bizonyos hangstlyok és
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jellemzé szempontok kiemelésével sajatos latdsmodot, értelmezési kereteket
is kozvetit.

A sajtonyilvanossag miikodésében fontos szerepet betdlté médiakeret az
Ujsagirdk hirszelekcidjara és az olvasok ,hirolvasataira” is egyarant kihat.
Gamson és Modiglianil” a média diskurzusait olyan ,értelmez6 csomagok-
ként” gondoljak el, amelyek értelmet, jelentést adnak egy eseménynek. Az ér-
telmez6 csomagoknak bels¢ szerkezetiik van, amelynek kozéppontjdban
szervezd eszmeként a keret taldlhatd. Valdjaban ez a keret szabja meg az ese-
mények értelmét, és azt is, melyek ezek az események. A keret kiilonb6z6,
mindenképp egynél tobb pozicié meglétét feltételezi, és bizonyos mértékben
lehet6vé teszi az azonos kerettel rendelkez6k kozotti konfrontaciét. A hircso-
magok kereteit vagy ,stritett (kondenzalt) szimb6lumait” agy kell elképzel-
niink, mint a gyorsirdst, amely lehet6vé teszi, hogy egy taldlé metaforaval,
egy jo jelszéval vagy valamilyen szimbolikus eszkozzel megjelenithessiik az
Egészet.18 Azt is mondhatnank, a keret tartalmazza az Egész tulajdonsagét és
posszibilitasat, lehet6ségét, virtualitasat. Ha a médiadiskurzus, a tartalom
jellegzetességeit meg akarjuk tudni, akkor ehhez a ,kemény maghoz” kell
hozzaférniink. Ugyanakkor azt is kell l4tni, hogy az Gjsagirok sem passzivan
fogadjak el a kereteket, hanem aktivan hozzajarulnak a kornyezet (tarsada-
lom) kulttrajanak alakitdsdhoz. A keretek némileg atalakulnak, ha a tarsada-
lomban nagyobb horderejt strukturdlis valtozasok allnak be. A szimbélu-
mok olvasdk, hallgaték szdmara elfogadott médon torténé djratermelése a
szoveg preferdlt olvasatat (preferred reading) hozzak létre.1?

A sajtoban megjelenitett tartalmakat befolydsolo tényezok

A sajtéban megjelend tartalmak vizsgalata a média tiikorhatasa problemati-
kajahoz kapcsolodik. A kdzponti kérdés az, hogy a sajté a valdsag tiikre-e
vagy sem? Mindaz, ami megjelenik a sajtéban redlis eseményekrél szol-e?
Egyaltalan, milyen mértékben objektiv a sajt6? Es minek van hirértéke? Ha
elfogadjuk azt a hipotézist, hogy a sajtoban megjelené informdciok és a valo-
sag tényei eltérnek egymastol, felmeriil tovabba az a kérdés, hogy ez a torzi-
tas (bias) szandékolt vagy szdndékolatlan-e? Léteznek-e strukturalis hatasok
a hirszelekciéban? Az ilyen tipust kérdések megvalaszoldsa empirikus szin-
ten nagyon szertedgazo vizsgalédasokat feltételezne, hiszen nemcsak az 1j-
sagirok és szerkesztGségek szelekciés mechanizmusait, hanem a ténylegesen
megjelent hirek tartalomelemzését, és nem utolsé sorban a tartalom kozon-
ségre gyakorolt hatdsat is kutatas targyava kellene tenni. Az ,objektivitas”
meghatarozasa sem lenne konnyti elméleti feladat,20 amely csak tovabba ne-
hezitené a fogalomnak egy esetleges kutatds szempontjabol torténd relevans
operacionalizalasat.
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A hirek el6allitasat tobb tényezé befolyasolja, és ezek a tényez6k tovabb
hatvanyozédtak a tomegkommunikacids eszkdzok elterjedésével. Mig a ko-
rai (tomegkommunikécios korszak el6tti) sajté objektivitasat a ,jéozan biza-
lom légkore” lengte be, addig a késSbbiekben, a televizio elterjedésével az
objektivitas relativizal6dott, mert megvaltoztak a kozvélemény formalédasa-
nak feltételei. Az 4j médiumok mar mdas médialogikat kovetnek, a nézettség
és a reklambevételek maximalizaldsa érvényesiil.2!

A médiatartalmat befolyasolo tényezdk vizsgélata az Gn. kapudr-vizsgila-
tok vonulatdba sorolhat6. A kutatasi hagyomany David M. White nevéhez fi-
z6dik,22 aki a negyvenes évek végén mar arra a megallapitasra jutott, hogy a
szerkeszt6ség, illetve az Gjsagirok sztir6ként miikodnek: a hirek szelektélasa-
ban ugyanis a kapudr szerepét ellaté személy szubjektivitdsanak, szakmai
felfogasanak, elGitéleteinek, statuszanak, szakmai felfogdsanak meghatérozo
szerepe van.2? E szelekciés mechanizmusok a munkahelyi szocializacié altal
tovabb hagyoméanyozddnak, igy a hirgyartasban fontos tényezé a szerkesz-
t6ség szakmai és politikai ,,irdnyvonala” is.2* A befolyasolé tényezsk kozé a
kés6bbi kutatdsok egyebeket is felsorolnak, mint példaul a finanszirozoékat,
tulajdonosokat, hirdetéket, nyomasgyakorlé csoportokat, és nem utolsé sor-
ban a kozonségrol alkotott képet, illetve az olvasokkal valé kapcsolattartas
mikéntjét is.25 Erdekességképpen a kozonségrél alkotott képet vizsgalo kuta-
tasok az wjsagirok ellenséges, lenéz6, cinikus, arrogans viszonyuldsat szok-
tdk kiemelni, amelynek gyokere az Gjsagirok - tgymond - autista médon 6n-
magukba vetett hitiikkel fligg 0ssze.26 Az Gjsagirok hajlamosak , azt gondol-
ni, hogy 6k jobban tudjak, mi a j6 a kozonség szamara”.2

A kapuoér-elmélet atfogo rendszerezését Gans és Gitlin mtiveiben,28 majd
pedig egyfajta elméleti keret megalkotasédnak kisérletét Pamela J. Shoemaker
és Stephen D. Reese munkaiban taladlhatjuk.2? Az el¢bbi ketté egybehangz6
véleménye az, hogy a médiatartalom befolydsolasanak médozatait a kovet-
kezé ot tétel magyarazza:

1. a tartalom (t6bb kevesebb torzitassal) a tarsadalmi valésagot tiikrozi;

2. a tartalmat a sajtéban dolgozok szocializacidja és attittidjei befolyasoljak;

3. a tartalmat a médiarutin befolydasolja (a szervezeti rutin forditott pira-

misként miikodik, és els6sorban az Gjsagiré szdmaéara legfontosabb té-
maék kertilnek teritékre);

4. a tartalmat egyéb (szerkeszt6ségen kiviili) tdrsadalmi szervezetek és

erdk is befolyasoljak;

5. a tartalom ideoldgiafiigg6 és a staus quo meg6rzésére iranyul: a tartal-

mat a hatalmon lév6k ideoldgidja hatdrozza meg.

Shoemaker és Reese atveszik a fenti tételeket, ugyanakkor precizebb defi-
nicids sorozatba és elméletalkotasba kezdenek. A médiatartalmat tagan értel-
mezik, beleértenek minden, a tomegkommunikéciés eszkozok altal kozveti-
tett vizualis és verbdlis, kvantitaiv és kvalitativ informaci6t. A tartalmat be-
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folyasol6 tényezSket egymasra épiil6 szintekként képzelik el (L. 1. dbra), és
részletesen elemzik lehetséges hatasukat.

1. dbra

Szervezeti szint

Meédia(rutin) szint /

Egyéni szint

Ideolégiai (kulturalis)

- .
szint

Extramedialis (sajton

kiviili) szint

(Forrds: Shoemaker-Reese: i.m., 1991, 54. p.)

Egyéni szint: az Gjsagirok hirszelekciora kifejtett kozvetlen hatasat jelenti.
Az tjsagirék gondolkodasmoddja, az eseményeket értelmez6 és tjraértelme-
z6 (second guessing), illetve dontéshozo képessége, szakmai szerepfelfogasa,
értékrendszere és szociodemografiai hatdsa egyarant befolyasolja a média
tartalmat.

Meédiarutin szintje: azokat az ismétl6do, bevett szokasegyiittest jelenti,
amelyet az Gjsagirok mindennapi munkéajuk soran hasznalnak. A rutinok ala-
kitjdk ki azt a keretet, amely lehet6vé teszi az informacidk gyors felismerését,
kognitiv csoportokba sorolasat és megfelel6 médon valé csomagolasat.

Szervezeti szint: a szerkeszt6ség egészének, a szervezeti kultaranak sziir6é
és szelektalo képességét jelenti. Az Gjsagirdk egy része munkahelyi szociali-
zacion esik 4t, amelynek sordn elsajatitja a munkajat befolyasolo szervezeti
kultara elemeit.

Extramedidlis szint: mindazokat a sajton kiviili intézményeket jelenti, ame-
lyek kozvetett vagy kozvetlen (pozitiv vagy negativ) médon befolyésoljak a
szerkeszt6ség munkajat. A legfontosabbak ezek koziil: a forras, a kozonség,
piac, hirdet6k, kormanyzat, nyomasgyakorldé csoportok, sajtoszévivék és a
tobbi sajtointézmény.

Ideologiai, kulturalis szint: a tarsadalom azon kulturalis értékeit és hatalmi
érdekeit foglalja magaba, amelyek kihatnak a megjelenithet6 tartalmakra.

Az elmélet Kkiteljesitése érdekében hipotéziseket fogalmaznak meg az
egyes szintekre vonatkozéan.30
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A kisebbségi sajto értelmezési kisérletei

Ugy gondoljuk, a fentiekben jelzett folyamatok (kultivacio, téma-meghatéro-
zas, médiakeret mtikddése, kapuér-effektus) hatvanyozottabban jelen vannak,
jelen lehetnek egy kisebbségi média esetében. Ennek 6 oka a kisebbségi sajté
egyfajta ,el6zetes lehataroltsagabol”, sajatos funkcidjabol fakad. A kisebbségi
(etnikai) média ugyanis nem csak informal, hanem a kozgsségiség (a képzelt
etnikai kozosség) kifejez6je is ugyanakkor. Tarsadalmi funkciéja nem mertil ki
watchdog-szer(i szerepében (feltételezhetSen ez kisebb mértékben érvénye-
siil), hanem kulturalis, identitaskozvetit és -meger6sité célokat is ellat.

De vajon mi lehet a kisebbségi sajto differentia specificija? Milyen tényez6k
jarulnak hozza sajatos médialogikdjanak kialakitasdhoz? Mar emlitettiik,
hogy ilyen irdnyt szakirodalommal meglehet&sen elvétve talalkozhatunk.
Noha a kiilonboz6 kisebbségek sajtoban valé megjelenitésére jocskan akad
példa, maganak a kisebbségi sajtonak a mtikodtetésére mar ritkabban. Azok
az frasok pedig, amelyek éppen e témakort targyaljak egyontettien kihangsu-
lyoznak két dolgot: egyrészt ezekben is felmertil, kutatdsok szempontjabol
mennyire elhanyagolt e tertilet, masrészt pedig leszogezik, a kisebbségi (et-
nikai) sajté vizsgalata maganak a kisebbségnek a jellegébd], illetve a széle-
sebb tarsadalmi-politikai kornyezet elemzésébdl kell kiindulnia.

A tomegkommunikacios elméletek kivalé Osszegzdjeként ismertté valt
Denis McQuail3! szintén elismeri, hogy felttinen kevés munka sziiletett a ki-
sebbségi, etnikai média témakorokben, és 6 is belatja, hogy a kisebbségi mé-
dia (allapotanak és hatékonysagéanak) értékelése a kisebbség sajatos igényei-
nek szambavételével torténhet.32 Megkozelitésében a kisebbségi (etnikai ki-
sebbségi) médiat a tdrsadalmi szolidaritas és identitas, valamint a lok&lis mé-
dia kontextusaba helyezi. A tarsadalmi rend 6nkéntességi, azaz a szolidaritas
elve (voluntaristic principle of social order) a média teriiletén szerinte harom do-
logra vonatkozik:

1. a médidnak a tarsadalmi alcsoportok aspirdciéit és identitasat kell ta-
mogatnia (a kozos tapasztalattal rendelkezé kulturalis és tarsadalmi kisebb-
ségek informacioval valo ellatasarol van sz6, amely mintha azt sejtetné, hogy
a kisebbséget a tobbségnek , kulturélisan segiteni kell”);

2. a raszoruld egyénekkel és csoportokkal szembeni média altali szimpa-
tia és egytittérzés kifejezése;

3. a , pro-szocidlis”, a tarsadalmilag jonak gondolt értékek megerdsitése.

A Kkisebbségi identitds, csoport-hovatartozas és média (ahogy mar jelez-
tuk, eléggé ritkan vizsgélt) viszonyat a kisebbség tnszervezédési képessége
és identitasanak kialakultsaga hatdrozza meg, amely kapcsan McQuail sze-
rint négy fontosabb kérdés meriil fel:

1. a kisebbségi csoport bels6é kommunikaciéja, ami éltal a tagok tudatosit-
jak kozos tapasztalataikat (sorskozosségiiket);
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2. a kisebbség orszagos médiahoz valé hozzaférése;

3. a kisebbségnek a nagyobb, orszdgos média altal torténd beemelése;

4. a kisebbség sajat médiareprezentacios képessége.33

Lathato, McQuail a kisebbségi média kapcsan a csoporton beliili kommu-
nikdciénak és a tobbségi médidhoz valo viszonyuldsnak tulajdonit kiemelke-
dé szerepeket. Ez mar el6revetiti azt is, hogy nem minden kisebbség képes
sajat médiat fenntartani, illetve azt is, hogy a kisebbségi csoport kiilonbsz6
sajatossagai hatarozzak meg, egyaltalan igényt tart-e valamilyen mértéka to-
megkommunikécios rendszer fenntartasara. McQuail szerint ez az igény
egyrészt az izolaci6 és kiillonbozbség tudata (distinctiveness), illetve a politi-
kai és kulturalis autondmia mértékétsl, méasrészt a befogadoé tarsadalomba
val6 integraltsag fokatol, harmadrészt pedig a kisebbségi csoport gazdasagi
helyzetétdl fiigg. E feltételekkel dsszefiiggésben példaul minél erGsebb gaz-
daségilag egy kisebbségi csoport, annal inkabb képes meghatarozni sajat mé-
diakinalatat, és azok a kisebbségi csoportok, amelyek nagyobb mértékben to-
rekednek autonémiara és identitasuk felmutatasara, kevésbé akarnak a tobb-
ségi médidban részt venni, és 6nall6 csatorndk kialakitdsaban gondolkodnak.
Megjegyzendd, hogy McQuail koncepcidja mindenféle kisebbségi csoportra
vonatkozik, és nem korlatozédik kizarélag az etnikai kisebbségekre.

Azt azonban mindenképp lesztirhetjiik mindebbdl, hogy a kisebbségi mé-
dia (allapotanak és hatékonysaganak) értékelése a kisebbség sajatos igényei-
nek szambavételével torténhet. Masképp fogalmazva, valamely kisebbségi
média miikodését elsGsorban a kisebbségi csoport torténelmi, politikai, szo-
cidlis feltételrendszere altal érthetjiik meg. Magyaran, meg kell vizsgalni, mi-
lyen tipusu kisebbségrél van szo.

Stephen Harold Riggins az altala szerkesztett, az etnikai kisebbségek mé-
diajarol szol6 szoveggytijteményének bevezet tanulmanyaban mar messze-
menden figyelembe veszi a kisebbségek sajatossagait, és a média szerepét az
asszimilacio kérdéskorével hozza 6sszeftiggésbe.34 Ervelése szerint az etnikai
kisebbségek médidjanak egyrészt az etnikai 6sszetartozast és kohéziot, a kul-
turélis fenmnmaradést kell szolgalnia, masrészt pedig - még ha nem is foltét-
lentil tudatosan - kozonségének a szélesebb tarsadalomba valé integraléda-
sat kell el6segitenie. Az etnikai kisebbségeket két nagyobb csoportba sorolja:
6shonos kisebbségi lakosok és a bevandorlok. Véleménye szerint a kisebbsé-
gi csoportok jellegének fliggvényében kiilonb6z6 moédokon lehet megitélni a
(tobbségi) hatalomnak a kisebbségi sajtéval szembeni viselkedését. Az azon-
ban minden esetben teljesen nyilvanvald, hogy a kisebbségi sajté hosszu ta-
von nem maradhat fenn a tébbség (vagy a tobbségi hatalom) tdmogat6 beal-
litbdasa nélkiil %

Riggins szerint a kisebbségi, etnikai média fennmaradasat, illetve fejlesz-
tését timogato allam (a tobbségi hatalom) tgynevezett , multikulturélis stra-
tégiajat” a kovetkezé ot modell segitségével irhatjuk le:
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1. Integracionista modell - ebben a modellben az dllam a kisebbségi médiat
a tobbségibe integralja, szerves részének tekinti, és a tobbségihez hasonlo
modon kezeli.

2. Gazdasagi modell - ebben az esetben az allam tdmogatja a kisebbségi mé-
diat, e timogatdsnak azonban az a (nem feltétlentil bevallott) célja, hogy a
megvasarolt kisebbségi lojalitas profitalhato.

3. Megoszto (diviziv) modell - ez az ,0szd meg és uralkodj” elvének etnikai
médiara alkalmazott megnyilvanuldsa, miszerint az adllamnak esetenként ér-
dekében allhat az etnikai kartya kijatszasa, mivel ily médon olyan mértéki
fesziiltségeket generdlhat, amelyek éppen az § sajat céljai megvaldsitdsahoz
sziikséges tarsadalmi kontrollt teszik lehet6vé.

4. Megel6z6 modell - ezen elgondolas szerint az allamnak érdekében allhat
sajat kisebbségi sajtot létrehoznia, mert ezéltal megakadélyozhatja, hogy a
kisebbség az 4llamtol fliggetlen (és ezért nehezen ellendrizhetd) intézménye-
ket hozzon létre.

5. Térit6 (prozelita) modell - e modell szerint az 4llam sajat igazat propaga-
16 sajtot hoz létre, amelynek kimondott célja a tobbség értékrendjének elfo-
gadtatasa, igy az etnikai elemek hattérbe szorulnak.

A fenti modellek mindegyikében azonban mindvégig figyelembe kell
venni a kisebbségi sajto tobbé kevésbé bevallott sajatos szerepét is, neveze-
tesen azt, hogy megel6zze vagy legaldbbis késleltesse a tobbségi kultirdba
val6é beolvadast. Az etnikai talélés azonban nemcsak a média fiiggvénye,
hanem az azt kortilvevé politikai kdrnyezeté is. Azt is mondhatnank, hogy
sajatos harc zajlik a (tobbségi) hatalom el6bbiekben emlitett multikul-
turalis, illetve a kisebbség asszimilacidjat késleltetni 6hajtéd stratégiak ko-
z6tt. E harc soran a tobbséghez tartozoé elit kulturalis (dominans) ideologi-
aja ellenében kitermel6dik a kisebbség sajat ellenideologidja. A kisebbségi
ellenideolégia részben eredményezheti a tobbségi sajtébol valé kimaradast,
de visszahathat sajat médidjara is, amelynek sordn a kisebbségi témékra va-
16 talfesziilt odafigyelés értheté médon részrehajlast és etnikai oncenzarat
eredményezhet. Ugyanakkor az is beldthatd, hogy a kisebbségi média nem
tekinthet el az el6bb emlitett dominans ideol6gidktol, és ezekhez valami-
lyen médon viszonyulnia kell. Ez tartalmi szinten olyan szelekciés mecha-
nizmusokat indithat el, amelynek végeredménye a tobbség ellenében torté-
né ,,6nodafigyelés”. Ez komoly veszélyekkel is jarhat, és Riggins harmat fel
is sorol:

1. Amatdérizmus: a kisebbségi média el6bb vazolt mitikodési sajatossagai
nem mindenben tesznek eleget a modern tdmegkommunikacié mtkodtetési
elvarasainak.

2. Elitizmus: a kisebbségi etnikai elit kizarélagossagra torekedhet.

3. A hirek tijszertiségének megkérddjelezése: ez részben arra utal, hogy kisebb
kozosségekben nehezebb tjszertiséget sajtoban megjeleniteni (ugyanis lehet,
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mar a megjelenés el6tt tudott dologroél van sz6, azaz a sajté nyilvanossaga le-
maradhat a kozvéleményétSl), masrészt a kisebbségi elit altal propagalt intel-
lektudlis gettésodds érdektelenséget termelhet, f6képp a fiatalabb generaciok
korében.

Emlitettiik mar, hogy Riggins a kisebbségi etnikai médiat az asszimilacio le-
hetGségének témakorében vizsgalja. Az alabbi tablazatban osszefoglaltuk a

kisebbségi sajtonak az asszimilaciot el6segit6 és hatréltatd sajatossagait:

1. tabldazat

Az etnikai kisebbségi média asszimilaci6t Az etnikai kisebbségi média asszimilaciot
elGsegit sajatossagai hatraltato sajatossagai
A kifejezett ellenideolégia: az asszimilacié
Dominéns ideoldgia jelenléte elkeriilése (a kisebbség tagjainak elkotelezett
beéllitodasa)

Kulturalis, technikai sztenderdek (mintak)
atvétele (borrowed genres)

Intellektualis gettésodds (kontraproduktiv
lehet, mert unalmat termel, ezért a fiatalok Kisebbségi hirvalaszték (agenda setting)
elfordulhatnak a kisebbségi sajtotol)

Kisebbségi nyelv hasznalata

A célkozonség befogadé (széleskort) Ko6zosségi események propagélasa, amely
meghatarozasa altal er6sodhet a kisebbségi csoportkohézio
A tobbségi nyelv hasznalata Hirdetések etnikai jellege

A kommunikacios eszk6zok tarsadalmi

hatésa (a technologia nem kultira- Kisebbségi média szimbolikus eréssége
fiiggetlen)36

Kisebbségi médiaintézmények és tjsagirok
aktivizmusa

A korabban felsorolt veszélyek beldtasa arra sarkallta Rigginst, hogy fel-
hivja a figyelmet a kisebbségi etnikai sajt6 legnagyobb kihivasara. Noha a ki-
sebbségi sajto végsé célja a politikai és gazdasagi fenyegetettség kozepette a
kulturalis és nyelvi identitas békés titon torténé megérzése, mégis , bizonyos
feltételek mellett a kisebbségi média tréjai faloként mtikodhet, és hosszu ta-
von 6 maga szlintetheti meg azokat az értékeket, amelyek meg&rzésére létre-
jott”.37 Masképp fogalmazva, ha a kisebbségi sajté professzionalitisa nem
tud lépést tartani a tobbségi médidval, illetve, ha miikodése soran nem veszi
figyelembe a kozonség redlis igényeit, akdr onmagat is felszamolhatja.

Riggins megkozelitésének talan két nagyobb korlatja van: egyrészt az et-
nikai kisebbséget egységesnek, esszencialista moédon tételezi, masrészt pedig
nem szamol a kisebbségeknek az anyaorszaggal valé viszonyéval, és csak a
kisebbség-tobbség relaciokat veszi figyelembe.

Az etnikai kisebbség egységes tételezése dltalanositdsokkal és sztereotipi-
ak kialakitasaval, illetve fenntartasaval is egytitt jar, egyszersmind a szimbo-
likus elnyomés tGjabb forméjanak is tekinthetS. Am ezen tilmenden a kisebb-
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ségi média miikodésének megértése elé gorget akadélyokat. A kisebbségi
csoportok is rétegzettek, és ez a szamszertileg nagyobb kisebbségi csoportok
esetében a sajat média miikodésére is kihat. Noha a média sajatos funkciéi-
nak tekintetében konszenzus lehet, a sajtéon és kornyezetén beliil viszont kii-
16nboz6 értékeket vallo elitek alakulhatnak ki. Ugyanakkor a kisebbségi saj-
t6 fogyasztoit is rétegzettnek kell elképzelni. A kisebbségi kultira egységes
megbélyegzése, az aldvetett helyzetben 1év6 kisebbségi kulttra ellenallasa-
nak béjat és patologikus megitélését egyarant el6hozza. Ezek pedig a szim-
bolikus uralom djabb formainak tekinthet6k: ,az emberek harcanak empati-
kus csodalata elhomadlyositja az elnyomasukban val6é folyamatos részvé-
telt” .38 Anyugati multietnikus tarsadalmak vonatkozasaban e tények Charles
Husband szerint azonban két médiapolitikai kovetkezménnyel jarnak: 1. ha
a kozonség egységes és minden informaciot sajat szubkulttrajan belil értel-
mez, ez etnikai tulftitottséghez vezet; 2. ha viszont a kozonség fragmentalt,
akkor az ideologiai egységességet felmutaté rasszizmus lesz megbélyegezve,
mint perverz és politikailag beteges allaspont.

A nyugati demokracidk etnikai kisebbségeinek médiajat vizsgalva
Husband - aki maga is megjegyzi e témakor elhanyagoltsagat - belatja azt is,
hogy tekintve e médiarendszer kisebb volumenét (small scale media), 6hatat-
lanul felmeriil az anyagi fligg6ség (fliggetlenség) kérdése, és a menedzseri és
pénziigyi szakértelemnek az etnikai gettésodas veszélyének kitett kornyezet-
be torténd bevondsanak lehet6sége. Az etnikai kisebbségi média tehét ko-
rantsem csak politikai vagy az ,ellenkultara” gyartasanak kérdése.

Méretébdl fakadoan a kisebbségi sajté gyakran csak valamely lokalitas ki-
fejez6désének tekinthetd. A kordbbiakban mar emlitett etnikai és intellektua-
lis gettdsodasok mellett Lemert tovabba felhivja a figyelmet az tn. afganisz-
tanizmus veszélyére is. Ez a helyi sajté onbeforduldsanak az a formédja, ami-
kor hajlik arra, hogy mikozben a tavoli, nem sajat tigyekkel szemben nagyon
kritikus, a sajat teriiletén mell6zi a konfliktusok targyalasat és felvallalasat.?

A kisebbségi etnikai sajté (média) ugyanakkor regiondlis torekvésekhez is
kapcsolédhat: vagy gy, hogy e torekvéseknek alakitéja lesz, vagy ugy, hogy
az ilyen iranyu torekvések (politikai) kiteljesedése utan jon létre (mint tortént
példaul a kataldnok és baszkok esetében). Az eurdpai regionalizmus térhédi-
tdsaval a kisebbségi elektronikus sajt6 felértékel6dik. A skot televizidzas
kialakuldsanak#0 vizsgalata kapcsan Cormack posztmodern jelenségnek ne-
vezi, hogy a nemzetallamok valsdgaval a lokalitasok és a globalizaci6 egy-
szerre meger6sodik, ez pedig a kisebbségi nyelvek - média altal is lehetséges
- fennmaraddasahoz vezet.41

A koréabbiakbol mar kidertilt, hogy a kisebbségi sajté mtikodésére vonat-
kozo6 koncepcidk egyhangiian megemlitik e sajtoé professzionalizalédasdnak
kérdését (azaz hidnyat), miikodésének hatékonysagat. Ez a tematizalas szem-
bettinden sok hasonlésdgot mutat a harmadik vildgbeli sajt6 professziona-
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lizal6dasa kapcsan sziiletett kutatasok eredményeivel. A média a moder-
nizacod eszkozének tekinthetd, hiszen a mindenkori sajté éppen a modern,
polgari demokracidk kialakuldsdnak része volt, ezekben a tarsadalmakban
fejlédhetett ki ,, negyedik hatalom” szerepe, a dontéshozok és a tomeg kozot-
ti kozvetitésének funkcidja. A sajté nagymértékben hozzajarult a tradiciona-
lis értékii tarsadalmakbol a modern tarsadalmakba val6é atmenethez, multip-
likal6 és sztenderdizalé képessége folytan egyszersmind a modernizacié {6
csatorndjava valt.42 E kozvetités soran maguk az értékek is atalakultak: de-
ritualizadlédtak, személytelenné valtak és delokalizalédtak, ami lehet&vé tet-
te a hatalom nagyobb mértékl befolyasolasat és ellendrzését.43

A harmadik viladg orszagainak modernizdl6dasa tobbek kozott szintén a
média térhoditasa altal torténik, &m ennek a modernizaciénak egyik fontos
eleme az 1jsagir6 tarsadalom professzionalizacidja.*4 Peter Golding nigériai
elemzése sordn rdmutat arra, hogy e professzionalizaci6 els6 1épése a (nyu-
gati) szakmai értékek definidldsa és elfogadtatdsa, amelynek természetszert-
leg fontos tartozékai a megfelel$ intézményi transzfer és képzés kialakitdsa.4>
A szakmai éthosz meghonositdsa azonban énmagaban nem elég, hiszen
amig a mar létez6 hagyomanyos tomegkommunikaciés rendszerben dolgo-
tovabbitasa, a hirgyartds folyamata csak kiils6 jéovahagyédsok vagy valami-
lyen egyezség, alku éltal lehetséges. Es barmennyire is professzionalizalod-
tak az Gjsagirok, piaci és munkahelyi helyzetiik nem teszi lehet6vé az intéz-
ményi semlegességet, igy a hagyomanyos és modern értékeket vallé tjsag-
irok osszefonédnak a tarsadalmi és politikai folyamatokkal.46 Golding tovab-
ba folyamatszerti receptet is ad arra vonatkozéan, hogyan lehet sikeres a
szakmai értékeken nyugvo ujsagiras: els6 lépésben a hirek (sajté) neveld
funkcioit kell kihangstlyozni; masodsorban olyan hireket kell k6zolni, ame-
lyek valamilyen tdrsadalmi igényre valaszolnak, és kivalthatjak a hatalom,
politika reakcidjat; harmadik 1épésben helyi sikersztorikat kell k6zolni, ame-
lyek akar mas helyi kozosségekre is kihatnak; végiil pedig specidlis, kényes,
kiillonosképpen az elit korrupcidjat érinté témakat kell kozolni. E folyamat
soran alakulhat ki a sajté6 munkésainak legfontosabb kelléke: az Gjsagiroi au-
tonémia, a pragmatikus, ideolégiamentes szakmai hatékonysag.

Kiilonds hdzassdg? Kapudrség a kisebbségi sajtoban

E részben megprobaljuk , 0sszehdzasitani” a kapudr-elmélet néhany vonat-
kozésat és a kisebbségi sajté — korabban targyalt - jellegzetességeit. Ugyan-
akkor igyeksziink figyelembe venni azokat a felvillantott jelenségeket is (na-
pirend-hatés, kultivacié, médiakeret), amelyek barmilyen sajté miikodése
kapcsan valamilyen formaban megmutatkoznak. A kapudér-elmélet szintézi-
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sébdl egyrészt lattuk, hogy a sajtéban megjelené tartalmakat kiilonb6z6 szin-
tekre szervez6d6 tényezok befolyasoljak, amelyek az egyéni szintt6l a tdgabb
tarsadalmi, kulturélis szféraig terjednek. Masrészt a kisebbségi sajtora vonat-
koz¢ leirasok mindegyikénél azt tapasztaltuk, hogy e sajté sajatossagainak
megértése feltételezi annak a szélesebb értelemben vett politikai, kommuni-
kacios, torténelmi kornyezetnek az ismeretét, amelyben miikodik. Innen fa-
kad az a megallapitds, ha meg akarjuk érteni teljes egészében a kisebbségi
sajté miikodését, akkor végig kell kovetniink azokat a f&bb torténelmi tarsa-
dalmi-politikai mozgasokat, amelyek meghatarozzak az etnikai kisebbség je-
lenbeli politikai, ideoldgiai, kommunikaciés kontextusat. A politikatorténet-
be dgyazott sajtotorténet célja a kisebbségi sajtot kortilvevé politikai, hatalmi
naura” koriilirasa kell, hogy legyen, hiszen ez az ,,aura” is kihat a kisebbségi
sajto tematikus kindlatara (napirend hatas).

A sajtéoban megjelend tartalmakat tovabba a kapudr-hatds egyéni szinten
beazonosithaté mechanizmusai is befolyasoljdk. Emlitettitk mar, hogy
Shoemaker és Reese a tartalmat befolyasol¢ kiilonboz6 szintek kapcséan hipo-
téziseket fogalmazott meg minden egyes szintre vonatkozéan. Ezek részlete-
sebb ismertetésétdl eltekintiink, 4m az egyéni szintre korlatozott hipotézise-
ket adaptaljuk a kisebbségi sajté miikodésére vonatkozéan. A szerz&paros az
egyéni szintd tartalmi befolyasolds kapcsan azt is éllitja, hogy az ezen a szin-
ten érvényesiils tényez6k egymassal is Osszefiiggnek. A kiilonbozé tényezék
modelljiik szerint a kovetkez6 lehetséges befolyasolasi utakat rajzoljak ki:

2. dbra
Az 1jsagiro
szocio-demograéfiai
héttere
: Y
Szakmai hattér
és tapasztalat Y I
Személyes
Y attittidok és fékek
Szakmai
szerepfelfogas
és szakmai etika Y
Szerkeszt6ségen
beliili hatalmi
pozicié

Y

Sajtoban megjelent tartalom

Y

(Forras: Shoemaker-Reese: i.m., 1991, 55. p.)
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Az ajsagiré-tarsadalom vizsgalata lehet6vé teszi a tartalmat befolyédsolo
utak kisebbségi kontextusban kialakulé mintézatat. A fenti modell kisebbsé-
gi szempontbdl ,neutrédlisnak” tekinthets, am éppen a kisebbségi nyilvanos-
sag politikai- és sajtotorténetbdl lesziirhetd jellegzetességei alapjan feltételez-
het6, hogy a megjelend tartalmakat valamilyen , kisebbségi hatas” is befolya-
solja.#” Ez adédhat a szakmai koncepcidk sajatos felfogasabol, am adoédhat a
kisebbségi tarsadalom oOnszervezddé jellegzetességeibdl is. Shoemaker és
Reese egyéni szintre vonatkozoé hipotéziseit kisebbségi kornyezetbe dgyazva
a kovetkez6 hipotéziseket allithatjuk fel:48

- A médiatartalom sajatossagait az Gjsagirok szociodemogréfiai jellegze-
tességei (életkor, végzettsége, nem), érdeklédési kore, szakmai felfoga-
sai magyarazzak.

- Az tjsagiréhoz hasonl6 hattérrel és jellegzetességgel rendelkez6 szemé-
lyek nagyobb valdszintiséggel jelennek meg a sajtoban (pl. a magyarok-
rol tobb hir jelenik meg).

- Az 1jsagir6 extramedialis kot6dései kihatnak a tartalomra. Kisebbségi
sajté esetében az extramediélis kapcsolat els6sorban a kisebbségi on-
szervez&déssel kapcsolatos szervezetet jelenti.

- A megjelenitett, megjelenithet6 tartalmakat a szerkeszt&ségen beliil el-
foglalt pozicié befolyéasolja.

- Minél inkabb kiviil esik érdekl6dési teriiletén és etikai felfogasan egy
esemény, anndl inkdbb az Gjsagiré nem vesz részt azon (és nem tudosit
rola). A kisebbségi sajt6 szerepébol kovetkezben feltételezhets, hogy a
kisebbség-tobbség helyzetet részletez6 események nagyobb aranyban
jelennek meg.

Meédiakeretek a kisebbségi sajtoban

Koréabbi elméleti, szakirodalmi attekintéstink arra szolgalt, hogy értelmezni
tudjuk a hataron tdli magyar kisebbségi sajté6 miikodését is. A hataron tuli
magyar kisebbségi sajto torténetének attekintése példaul nyilvanvaléva teszi,
hogy a jelen nyilvanossaganak mtikodtetésében szamolni kell valamilyen al-
landéan, szelektiven visszatérd orokséggel. Ez az ,,6rokség”, amely megha-
tdrozza az Gjsagiré mozgdasterét, szoros dsszeftiggésben all a kisebbségi hely-
zet puszta létével. Kisebbségben értelmiségiként alkotni nagy valdszintiség-
gel feltételezi valamilyen kisebbségi ideolégia (tudatos vagy tudattalan) elfo-
gadasat. Ez az elfogadds hozzajarul a kisebbségi sajto kvazi dllando keretei-
nek kijeloléséhez. Ezt a jelenséget , keretizmus”-nak nevezhetjiik.

Az ,-izmus” utétag azt sugallja, hogy a keret léte valamilyen ideoldgiai
meghatdrozottsagot feltételez. Az Ujsagiré onmagat mint a legavatottabb
»Kkeretismer6t” hatarozza meg, helyzettudatabol fakadéan pedig e kerethez
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igazitja cselekvéseit. A keretek kialakitdsahoz 6nmaga is hozzajarul, hiszen
éppen a keretek megléte konnyiti mindennapi munkajat. A keretek altal ve-
zérelve nem kérdGjelez meg olyan kérdéseket, amelyek a keret egységét meg-
zavarnak. Kisebbségi tjsagirok esetében a keret a sajat etnikai csoport védel-
mét (is) szolgalja, valamilyen kapcsolatot feltételez kozte és képzelt olvasoi
kozosségével. A keret miikodtetése néha ellentmondésba kertilhet a szakmai
érvekkel vagy a lelkiismerettel, 4m mégis folyamatosan fenntartjak. Ennek
oka részben a munka rutinizéltsdga, &m nagyobb részben éppen a keretek al-
tal generalt kisebbségi sajtoban érvényesiilé agenda setting (napirendhatas).
Az 1jsagir6 nagyobb valdszintiséggel fordul olyan témadk iranyédba, amelyek
a munkéjat iranyito kereteket megerdsitik.

A szakmai logika és kisebbségi ethosz gyakran egymdsnak fesziilnek,
egymast kizaré beallitédasokként csapédnak le. Noha kimutathato, hogy a
kilencvenes évek vége felé, tobbek kozott az internetes lapok beindulasaval,
elterjedésével, illetve a hataron tili magyar érdekképviselet pluralizal6dasa-
val beindul valamiféle konfrontativ professzionalizaci6, ez nem jelent egyér-
telmi elmozduldst a szakmai logika térhoditdsa iranydba. Ennek legf6bb oka
pedig éppen a fent leirt , keretizmus” léte.

A szakmai letisztulds ugyanis nem jelenti azt, hogy a nyilvanossagot m-
kodtetok korében megsziinne az a kisebbségi ethosz, erkolcsiség, amely a ki-
sebbségi magyar kozgondolkodast sziiletésétSl kezdve athatja. A kizarélag
professziondlis és kisebbségi erkolcsi értékeket olyan egymas mellett 1étez6
értékhalmazoknak kell elképzelniink, amelyek talan megkitilonboztetik az
egyes Ujsagirokat, am az is valdszintisithets, hogy egy adott személy eseté-
ben valamilyen hibridszerti alakzatban jelennek meg, amely tartalmazza
mindkét halmaz elemeit, és az Gjsagirot egyenstlyteremtésre készteti.

A szakmai logika térhdditasa nem jelenti azt, hogy megsziinnének azok a
mélyebb gyokert ,keretek”, amelyek a nyilvanos diskurzusnak helyet adé
sajtd miikodését meghatarozzak. A , keretizmus” érvényestilése kovetkezté-
ben megmaradnak azok az ideoldgiai, kulturalis keretek, amelyeknek f&bb
vondsait kiilonboz6 mechanizmusokban, elsGsorban a tabusitas folyamatai-
ban koriil tudjuk majd irni. A kisebbségi Gjsagir6 késztetést érez képzelt ko-
zossége (a kisebbség maga) védelmére, ezért a keret miikodtetése néha {it-
kozhet a szakmai logikaval is.

Ajelenlegi sajtonyilvanossagot mtikodtet6 keretek tehat ideologikus meg-
hatarozottsagtak, amelyeknek politikai, kulturalis, interetnicitast feltételez6
dimenziéi egyarant léteznek. E dimenzidkat részben bels6 szakmai okok,
részben mas tipusu interakciok (mintakeres§, mintadtvevd viszonyulds a
tobbségi és a magyarorszagi sajtohoz) folyamatos &talakitdsra késztetnek.
A sajtérendszer pluralizdlodasa és tobbszintlisége mas és mas kereteket hoz
létre az egyes szinteken, de a kozosségiség normadi és a szakmai elvarasok
harca mindenhol jelen van. Ennek talan sosem lesz gy&ztese, és ez adja a ki-
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sebbségi nyilvanossag dnmagét folyamatosan djratermel$ sajatossagat: ha a
szakmai logika , 4llna nyerésre”, akkor a kisebbségi etikat megtestesit6k hiv-
nak fel a figyelmet a (honnan jottiink, hova tartunk kérdésre alapul6) kisebb-
ségi kiildetéstudatra, ha pedig a kisebbségi érziilet uralkodik, a szakma
el6bb-utébb kikezdi ennek egysiktusagat.
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